
農業コーディネート

1 つくる

3 広める

2 売る

コロットの

難題に知恵を。農業のお悩みをまるごと解決。

お困り
解決

農業サポート：作付計画・種苗の支援、資材手配、運営・経営計画の支援など

物流サポート：集荷・配送の支援、物流ルートの構築など

加工サポート：農産物の加工や商品開発の支援、製造委託先の紹介など

イベント：イベントの企画・運営など

広報・SNS：WEB・EC サイト制作、SNS 運用など

ブランディング：各種デザイン制作など

販路サポート：販売先の紹介、販路開拓支援など

販売サポート：自社マルシェや飲食店での販売など

企画サポート：販売先にあわせた売り方の企画など

江戸東京野菜

事例②

「江戸東京野菜」とは、東京都内で生産される、江戸時代から栽培される在来の

品種のこと。近年、食べられる機会が減った伝統野菜を守り広める取り組みとして、

JA東京中央会さまと連携し集荷の仕組みや、販売促進のための商品企画、販売

店舗スタッフへの圃場見学などの教育支援を行いました。

野菜を販売するだけでなくお惣菜やビールに江戸東京野菜を使い、立体的な売り

場になるようにコーディネートしました。

東京NEO-FARMERS!

事例①

東京都での新規就農者やこれから独立を目指す農業者、それを支援するメンバー

が集まってできたコミュニティ「東京 NEO-FARMERS!」。

コロットは応援メンバーとして、毎月の作付・販売会議、集荷システムの構築やマ

ルシェをはじめとした販売支援、WEB サイト・SNS の運営、管理を行っています。

レストランでのネオファーマーズタイアップメニューなどの展開も幅広くコーディネー

トしています。 公式サイト［関連リンク］

東京グロウン 日経新聞［関連リンク］

https://x.com/tokyoneofarmers
https://www.tokyoneofarmers.com/
https://www.instagram.com/tokyo_neofarmers/
https://tokyogrown.jp/topics/?id=1512493
https://www.nikkei.com/article/DGXZQOGH242WU0U3A121C2000000/


イートローカルマルシェ

事例④

「eat local marche（イートローカルマルシェ）」は、西武線駅構内の地産地消の無人

野菜直売所です。2024 年1月に西武鉄道と協業し、西武線沿線の駅構内で無人

販売の実証実験を行いました。

東京都・埼玉県の150 軒以上の農家や提携 JA 直売所から新鮮な野菜を仕入れ、

交通系電子マネーでのキャッシュレス決済に対応しています。企画、ビジネス設計、

デザインからオペレーションまで担当しました。

Tokyo farmer’s market

事例⑤

「Tokyo farmer's market」は、東京都産の農産物を都心で販売・PRする新しい取

り組みで、2025年2月に初開催されました。都内の農家やJA、飲食店などが連携し、

地産地消や都市農業の魅力を発信しています。

企画からデザイン、集荷、配送システム構築、売り場デザイン設計、販売オペレーショ

ン構築まで幅広くコーディネートしました。

食べるTOKYO

事例③

「食べるTOKYO」は、東京都内の農家と飲食店・小売店を直接つなぐオンライン

直売プラットフォームです。「東京の自給率を1％に」を合言葉に、地産地消の推進

と都市農業の活性化を目指しています。企画からシステム構築、運営までトータル

でプロデュースを行っています。

東京都GAP販売流通・PR

事例⑥

東京都 GAP認証を取得した生産者の野菜の販路拡大やPR、集荷システム構築、

圃場見学会実施展示会出展の際の農家のPRシート作成、イベントブースやパンフ

レットデザイン、展示会終了後の農家とバイヤーの商談会フォローやアフターフォ

ローを担当しました。

公式サイト 日経新聞 プレスリリース［関連リンク］

日経新聞 共同通信［関連リンク］

農業協同組合新聞 プレスリリース［関連リンク］

https://taberu-japan.jp/
https://www.nikkei.com/article/DGXZQOGH14CS80U3A910C2000000/
https://prtimes.jp/story/detail/rmqlKjs83er
https://www.nikkei.com/article/DGXZQOGH208RE0Q5A220C2000000/
https://kyodonewsprwire.jp/release/202501273395
https://www.jacom.or.jp/ryutsu/news/2024/01/240115-71750.php
https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000001.000127277.html


東京グロウン

事例⑧

「東京グロウン（TOKYO GROWN）」は、東京都の新鮮で安全・安心な農林水産

物や、東京で営まれている農林水産業の魅力を広く国内外に発信するウェブサイト

です。マーケティングを中心にWEBサイト、SNSのデータ解析やコンサルティング、

記事の企画などの一部を担当しています。現場で培った農業者や関係者とのつな

がりや現場に近い観点からマーケティングや企画の提案を行っています。

日本橋高島屋東京野菜フェア

事例⑦

2024 年 8 月に日本橋高島屋本館地下１階惣菜売場 「京料理 美濃吉」「銀座アス

ター」「銀座 天一」にてネオファーマーズの野菜を使ったお惣菜を販売しました。

日本橋高島屋様のバイヤーさまと企画から野菜のサンプル選定、集荷、物流構築

を担当しました。

お問い合わせは corot ホームページのお問い合わせフォームから

はるかぜ屋

事例⑤

宮崎のミニトマト農家「はるかぜ屋」さんとの取り組みです。規格外のミニトマトが

何トンもあるという話からスタート。規格外品を全て買取り、パン屋さん、ケーキ

屋さんと商品化。

その後、規格外品だけでなく無選別の状態でミニトマトを購入しミニトマトのキロ単

価アップ、収入増加を目標に販路拡大のアドバイスなど含め二人三脚で取り組んで

います。

公式サイト［関連リンク］

日経新聞 マイナビ農業［関連リンク］

https://tokyogrown.jp/
https://www.nikkei.com/article/DGXZQOGH15ATF0V10C21A7000000/
https://agri.mynavi.jp/2023_03_20_221270/?fbclid=IwAR14KRWMGIjHpMjxR5iAqPY4gjOpXRZsNDlg-NOS56KpRVtCtotYS5-nxA0
https://corot.co.jp/#form

